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Wer wir sind

Zeitgeist

Das fuhrende Online-Magazin zum Mobile Business im deutschsprachigen Raum

Breites Themenspektrum von Marktanalysen, Trends bis hin zu konkreten
Geschaftsmodellen und Lésungen im Mobile Business

Themenauswahl durch die Experten und Schwerpunkt auf Einordnung, Kommentar und
kritischer Betrachtung (kein Copy & Paste, keine Veroffentlichung von
Pressemeldungen)

Durch qualitativ hochwertige Fachbeitrage Renommée als Fachmedium mit sehr enger
Leserbindung

Leserschaft: Geschaftsfihrer, Vorstande, Fach- und Fihrungskrafte aus Medien, Marken,
Handel, E- und M-Commerce, Finance und der Mobile Industry, Entwickler, Start-ups,
Agenturen, Berater und Journalisten

Weltweite Verbreitung mit Schwerpunkten in Deutschland, Osterreich und der Schweiz
Redaktionsteam und weitere Gast-Autoren
Online seit Mai 2006

Newsletter per Mail oder RSS Feed
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Was es bei mobile zeitgeist gibt

mobile
zeitgeist

o Redaktion (mobile-zeitgeist.com)

e« 5.600+ Stammleser via Email-Newsletter, RSS Feed und direktem Seitenaufruf
o Mehrere Autoren und eine Vielzahl von Gast-Autoren

o Rund 6.000 Artikel in 74 Themenfeldern

e Media-Angebot , Advertorial” auf Seite 9

« Newsletter ,Das Neueste aus der Redaktion” (wochentlich) per Mail (3.800+ Empfanger, Bounce Rate
<0,1%, Offnungsrate liegt 60% tGiber dem Branchendurchschnitt)

> Media-Angebote auf Seite 7 und Seite 8

o Jobborse (jobs.mobile-zeitgeist.com)

o Aktuelle Jobangebote fiir die Mobile Branche
« Newsletter mit den neuesten Jobangeboten (wochentlich) per Mail (200+ Empfanger)
e Job-Promo-Angebote auf den \Webseiten

« Event-Promotion fiir Veranstalter

> Media Angebot auf Seite 10
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Wo es mobile zeitgeist noch gibt

mobile
zeitgeist

Unsere Reichweiten auf anderen Plattformen

o Twitter (@mobilezeitgeist)

e 17.900+ Follower

o Facebook Page (facebook.com/mobilezeitgeist)

e 4.900+ Likes

o Google Plus Page (https://www.google.com/+Mobile-zeitgeist)

e 1.700+ Follower

« Pinterest (https://www.pinterest.com/mobilezeitgeist/)

o Klout Score 59 (klout.com/mobilezeitgeist)

o YouTube (voutube.com/mobilezeitgeist)
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Analytics fir mobile zeitgeist (Blog)

mobile
zeitgeist

« Vorbemerkungen

Als Qualitatsmedium konzentrieren wir uns auf eine langfristige Leserbindung und
nicht auf kurzfristige Klick-Generierung

Die Verweildauer auf unseren Seiten bewerten wir hoher als die Zahl der Pls

Usability fur die Stammleser steht im Vordergrund, unnatige Klicks fiir den User
werden vermieden, keine Unterbrecherwerbung

o Google Analytics (Juni 2015)

26.000+ Visits/Monat

21.000+ Unique Users/Monat

38.000+ Page Impressions/Monat

1,46 Seiten/Besuch

00:02:09 Durchschnittliche Besuchszeit auf der Website
75 % Neue Besuche
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Werben auf mobile zeitgeist

mobile
zeitgeist

Website

Das Banner erscheint exklusiv auf allen Seiten.

Werbemitte

Leaderboard 728x90 1 Woche 320,-
zeitgeist

Durchgehend oder in Rotation* buchbar

Dateiformate: jpg, png, GIF oder HTML
MaximalgroRe: 40 KB pro Werbemittel

LEADERBOARD

MOBILE MARKETING MCOMMERCE MOBILE WEB & APPS MARKTE SOLUTIONS MOBILE ENTERPRISE TAGS

Alle PI‘(—Z‘ISE.II’] Euro, zzgl. MwSt. 1 6 NEU: MOBILE
AIIe_ MalRe in Pixel. SEPTEMBER TRENDREPORT VON
* Mindestauftragswert: 200 Euro zzgl. MwSt. MOBILE ZEITGEIST

UND TRENDONE

Trends sind nur allzu fliichtig und haben, wie Karl Lagerfeld
einmal sagte, nur eine Lebensdauer von sechs Monaten.

Auch senden Trends zu Beginn manchmal nur schwache Signale,
die im groBen Rauschen allzu leicht unter gehen, nicht bemerkt
werden und dann iberraschend massiv auftreten. Unternehmen
sind gezwungen, Trends zu erkennen, sie einzuordnen

(Metr)

Rabatte:

| MOBILE PAYMENT | MARKTZAHLEN | NEWSLETTER

MOBILES UMSATZWACHSTUM NACH Wir bieten verschiedene, kostenfreie Newsletter an;
[JAN - JUNI 2013 / JAN - JUNI 20°

Bl CFiesciSevces W RasilShappiny B

5 Schaltungen: 10%
10 Schaltungen: 15%
20 Schaltungen: 30%

- Aktuelles der Redaktion
- Events und Seminare

- Die neuesten Jobs

- Premium Content

Alle konnen hier einfach bestellt werden.

:. I |J 1

© mobile zeitgeist 2015 info@mobile-zeitgeist.com 6



Werben auf mobile zeitgeist

mobile
zeitgeist

Newsletter (,Das Neueste aus der Redaktion®)

Der Newsletter erscheint 1x wochentlich und wird jeweils per Mail
an ca. 3.900 Empfanger ausgeliefert. (Bounce Rate <0,1%). Die
Offnungsrate liegt mit 60% weit iber dem Branchendurchschnitt.

Mit den Text- und Text-/Bildanzeigen direkt im Contentbereich des
Newsletters geniel3t Ihre Werbung ein Hochstmal3 an
Aufmerksamekeit.

Werbemittel Zeichen Einheit Preis Patmebttan

Textanzeige + Bild* max. 360 1 Woche 225,-

Textanzeige Maxi max. 360 1 Woche 190,-

Textanzeige Mini max. 150 1 Woche 120,-

Dateiformate: Text, jpg, png oder HTML
*MaximalgroRe Bild: 130 x 130 px, 40 KB
Alle Preise in Euro, zzgl. MwSt.

Alle Maf3e in Pixel.

Rabatte:

5 Schaltungen: 10%
10 Schaltungen: 15%
20 Schaltungen: 30%

f v e @ 4 =
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mobile Werben auf mobile zeitgeist
zeitgeist

o Newsletter Sonderaussendung

o |hre Meldung, Ihr Newsletter exklusiv an 3.900+ Newsletter-Empfanger von
mobile zeitgeist

e Sie bestimmen Form und Inhalt, keine anderen werbenden Unternehmen
o Frei definierbare Textlange, Einbindung von Bildern, Bannern und/oder Buttons

o Text, Logo, Bildmaterial und weitere Medien werden vom Kunden zur Verfliigung
gestellt

o Auslieferungstermin kann individuell vereinbart werden
« Tracking und anonymisierte Zugriffsstatistiken

e Preis: 1.500,- Euro zzgl. MwSt./Aussendung
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Werben auf mobile zeitgeist

mobile
zeitgeist

o Native Advertising (Advertorial oder auch Sponsored Post)

Erscheint regular auf mobile zeitgeist, Headline fihrend mit ,, Advertorial“, Autor ist
,Anzeige“

Artikel wird eine Woche lang im Slider auf der Startseite besonders heraus gestellt
Auslieferung im wochentlichen Newsletter ,Das Neueste aus der Redaktion”

Zusatzlich jeweils einmalige Auslieferung via Twitter, Facebook und Google+ am Tag
des Erscheinens (Reichweiten auf Seite 3)

Ungefahre Textlange 400 Worter oder 3.000 Zeichen, mindestens ein Bild

Text, Logo, Bildmaterial und weitere Medien werden vom Kunden zur Verfliigung
gestellt

Preis: 500,- Euro zzgl. MwsSt.

Beispiele finden Sie hier

Fordern Sie unsere Tipps fur erfolgreiche Advertorials auf mobile zeitgeist an
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Angebot fur Veranstalter

mobile
zeitgeist

o Maediabuchung: Sonderkonditionen fiir Veranstalter

o Ein Advertorial (Native Advertising) zum Event, das auf mobile zeitgeist gleichzeitig
im Newsletter, auf Twitter, Facebook und Google+ erscheint

o Weitere Advertorials gegen Aufpreis moglich

o Inhalt (Text bis max. 1.500 Zeichen, mindestens ein Bild oder Logo) und
Erscheinungstermin konnen beliebig festgelegt werden

e Bannerschaltung auf den Webseiten (ein Banner, Laufzeit eine Woche) oder
wahlweise im Newsletter (ein Banner, eine Auslieferung)

e Preis: 500,- Euro zzgl. MwsSt.
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Sponsoring auf mobile zeitgeist

mobile
zeitgeist

« ,Gold“-Sponsoring von mobile zeitgeist insgesamt (auf Anfrage)

o Logo/Name des Sponsors auf allen Seiten des Blogs mit einem Vermerk ,,powered by“ oder
vergleichbare Formulierung

o Ersetzt Werbeplatz 1, Leaderboard” (siehe Seite 6)

o Redaktionelle Zusammenarbeit nach Absprache, immer unter vollstandiger Transparenz
e Mindestlaufzeit: 6 Monate

o Dazugehoriges Mediapaket nach Absprache

« ,Silber“-Sponsoring eines Themenstrangs (auf Anfrage)

o Jeder redaktionelle Beitrag zu einem definierten Thema beginnt mit dem Hinweis auf den Sponsor
(Text, Links und Logo)

o Der Sponsor wird fest mit einem Thema, z.B. Mobile Payment, verbunden

« Keine Einflussnahme auf die redaktionellen Inhalte und somit eine Prasenz in einem unabhangigen
Kontext, was die Glaubwiirdigkeit sowohl des Sponsors als auch von mobile zeitgeist unterstreicht

o Die Veroffentlichung eigener Artikel ist mit entsprechendem Hinweis auf die Herkunft méglich
o Mindestlaufzeit: 3 Monate

o Dazugehoriges Mediapaket nach Absprache
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Werben auf mobile zeitgeist

mobile
zeitgeist

Abwicklung, Reporting, Stornierungen

Buchungszeitraum und -schluss

o Eine Kalenderwoche, beginnend Sonntag 24 Uhr (sofern nichts anderes vereinbart)

e Buchung bis Mittwoch 24 Uhr vor dem Buchungszeitraum an werben@mobile-zeitgeist.com

Datenanlieferung

e Schriftlich per Mail an werben@mobile-zeitgeist.com

« Spatestens bis Donnerstag vor dem Buchungszeitraum bis 24 Uhr

Reporting

« Mobile zeitgeist arbeitet flir Bannerschaltungen auf den Webseiten mit dem dfp Small Business von
Google. Sie erhalten ein Reporting auf Wochenbasis

o Inden Newslettern erfolgt die Auswertung manuell, ebenfalls auf Wochenbasis

Stornierungen

o Rechtsverbindlich erteilte Auftrage unterliegen folgenden Fristen und Storno-Gebihren

- 9 Tage vor Veroffentlichung 25% des Auftragswerts
- 4 Tage vor Veroffentlichung 50% des Auftragswerts
-~ Ab Termin zur Datenanlieferung 75% des Auftragswerts
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Interessiert? Sprechen Sie uns an.

Zeitgeist

Inre Ansprechpartnerin:

Heike Scholz

Grlunderin mobile zeitgeist
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+49(0)40/8197-1545

N
|P-A heikescholz@mobile-zeitgeist.com

@ http://mobile-zeitgeist.com

m http://www.facebook.com/mobilezeitgeist

ﬁ google.com/+Mobile-zeitgeist

‘ t ‘ @mobilezeitgeist
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